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Tv. U'emittente punta sul 6 Nazioni di rugby, day time di Amici e sul primo talent in prime time «Bake Off»

Tris di novita per |

In aumento gli inserzionisti (+60%), molto interessati a partnership

Andrea Biondi
MILAND

ww Una«contentcompany» che
cresce negliascolti (¢ ormaiil ter-
zoeditore nazionale quantoad au-
dience nel giorno medio con uno
share dels,59%) e neiricavi pubbli-
citari («siamola quartaconcessio-
naria nel mercato televisivo, con
un dato superiore a quello di Cai-
ro» hadettol'ad Ma.nnella Soldi).

lia, & stato poi premsato, siriferiva
auna classifica di ascoltie non di
fatturato. Al di 1a di tutto, dalla
presentazione alla stampa dei pa-
linsesti per la nuova stagione &
emersa chiara la fotografia diuna
realti che anche quest’anno «vuo-
lescommettere sui prodottie met-
tendo il pubblico al centro, crean-
do canali brand che sono veri e
proprilovebrands, capacidifarin-
namorare il pubblico perché co-
ol, accessibili, contemporanei»,
haspiegato I'ad.

Masoprattutto & emersa l'im-
magine di un'emittente televisi-
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1 portfolio di Discavery Italia

comprende 6 canali Dtte
altrettanti pay. Sitrattadi

eBXTi«Conil purtfo io
haspiegato'ad Soldi -
parliamo al 75% della
popolazione italiana» (reach).
Ogni giorno vengono raggiunti
15milioni di persone in media,
oltre 44 milioniin un mese.

330

Ore di produzione

Leoredi produzione originali
previste peril2014 sarannoil

| 40% in pil. Nelnuovo anno nei
pianidi Italiac’e
I'acquisto dioltre 6mila ore di

titoli internazionali.

va che punta «ancora una volta
sulladiscontinuiti. Come abbia-
mo fatto proponendoci sul digi-
tale terrestre, prima, e acqui-
stando un nostro competitor,
SwitchOver Media, poi».
Idirittiin esclusiva del 6 Nazio-
ni; il primo talent show (Bake Off

‘conBenedettaParodi) suRealTi=

me che ormai & 'ottavo canale na-
zionale e il passaggio del day time
di Amici da Canale 5 a R&al Tifié
rappresentano gquest’anno uno
shift non da poco. «E chiaro - af-
ferma I'ad - che la parte live sara
sempre pill importantey,

Ed & altrettanto ovvio che il 6
Nazioni di rugby rappresentera
la punta dell'offerta per questa
che éunarealta nella top five dei
mercati della d1v1sume interna-

Cathll, rnedta COIIIP&I]Y con p!u
di 2 miliardi di abbonati in oltre
220 Paesi nel mondo. «Abbiamo
previsto programmi ad hoc per
favorire 'avvicinarsi della gen-
te aquesto sport».

IRISULTATI

Marinella Soldi (ad):
«Creiamo love brands»
Andrea Castellari (dg):
«Ricavi pubblicitari saliti
dioltre il 50 per centox»

Nelfrattempo D-Max, il cana-
!e che 05p1tera il prodotto rugby
eIy - «cresciuto negli
ascoltidel 115 per cento nell'ulti-
mo anno», come ha chiarito An-
i, direttore genera-
fItalia-stadando
ottimi riscontri, anche dal pun-
to di vista degli investimenti
pubblicitari».
Castellari ¢ anche il presidente
di Discovery Media, la struttura
di vendita. La casa madre non da
lapossibilita difornire datialivel-
lo locale, ma in casa D
sul fronte pubblicitario ¢’& molta
soddisfazione per «una crescita
superiore al 50 per cento su base
annua. Considerando anche i ca-
nali ex SwitchOver saremmo an-
che oltre perow, dice Castellari.
Certo, alcuni dati possono dare
pilt precisamente la misura, Nei
soli primi sette mesi del 2013 Di#
scovery Media ha raccolto 150
nuovi inserzionisti rispetto al
2012 (+60%), per un totale di circa
400 inserzionisti, quasi la meta

nuovi. Clrcal.l40%d1

ti clien-

luppare iniziative di brand part-
nership che ormai pesano oltre il
15% sullaraccoltatotale, benoltre
lamediadel mercato.

Questaé certamente unacarat-
teristica peculiare ciell‘approccm

commerciale di Dis :
infondo, come tutte realté nuo-
ve pagala modalita paludata diri-
levazioni Auditel che non tengo-
no conto di tutta la parte
dell’ascolto differito e dei social
(oltre 1,4 milioni di fan Facebook
per Real Tiftié) e 1 milione di vi-
sualizzazione su You Tube anche
grazie al traino dei canali kids.
«Non vogliamo essere polemici
nei confronti di un sistema che
stasancendoinostribuonirisulta-
ti.Maéchiaro cheil problemadel-
la necessita di trovare un sistema
che ci permetta di cogliere me-
glioirisultatidituttoillavoro, per
esempio sul web-spiega Castella-
ri-sipone».
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